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Ablauf des Tool Talks 

1. Experte 2. Tools 3. Diskussion

Intro AI Search 
& GEO und 
Toolsuche

Vorstellung der 
vier Tools

Q&A Session
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Kerstin Schiefelbein

Branchenexperte
Geschäftsführer von 
kleinkariert -Agentur 

für Struktur und 
summarum GmbH 
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CPO & CMO FounderFounder

Hannah Ollmann

Branchenexpertin
& Senior SEO 

Consultant @OMR 
Reviews

Maurice Marinelli

Founder
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Die Suche im Wandel

2022 2025

Blue Links Ai Konversationen
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SEO wird zu LLMO
Ich 

muss 
da rein!
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WAS BEDEUTET EIGENTLICH WAS?
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LLMO

AIO
GEO

SEO



Search Engine Optimization
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SEO (Search Engine Optimization) ist die 

Praxis, eine Website so zu optimieren, dass 

sie in den organischen Suchergebnissen 

von Suchmaschinen wie Google eine 

höhere Platzierung erreicht und somit 

mehr relevante Besucher (Traffic) auf 

deine Website lenkt.

Ziel: Die Sichtbarkeit einer Website in den unbezahlten Suchergebnissen von 
Suchmaschinen zu verbessern, Traffic zu generieren und letztendlich 
Geschäftsziele zu erreichen.

SEO



Large Language Model Optimization
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Optimierung von Inhalten für KI-gestützte 

Such- und Antwort systeme wie ChatGPT, 

Claude, Gemini oder Perplexity – eine 

Erweiterung der klassischen 

Suchmaschinenoptimierung, um Marken, 

Themen und Quellen in generativen Systemen 

korrekt dargestellt und sichtbar zu machen.

Ziel: Ausspielungen deiner Inhalte/Brand in Sprachmodellen wie ChatGPT, 
Claude oder Gemini. (Citations & Mentions)

LLMO
GEO
AIO



Aber wie komme ich denn jetzt in die 
KI-Systeme?
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Die Branche diskutiert: 

1. Get your SEO Basics straight → it’s not new

2. Structured Data & saubere technische SEO-Grundlagen

3. Hochwertige & inhaltlich “einzigartige” Inhalte (EEAT) → Arbeitet euren Expertenstatus 

heraus

4. Konversationsorientierung & natürliche Sprache → Frage/Antwort, keine dogmatischen 

Keyword-Strategien/Texte

5. Multimediale Inhalte → alles, was dem User hilft, eure Inhalte verständlich zu konsumieren

6. Markenautorität & Brand-Marketing → Make them talk about you



Werden meine Inhalte schon 
genannt/zitiert in den KI-Systemen?
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→ Heutiger Fokus: AI Search Analytics & Tracking

● Tracking/Monitoring der eigenen Brand-Mentions & Citations in den KI-Systemen

● Sichtbarkeitsentwicklung/Visibilität in LLM-Systemen

● Prompt-Tracking

● Sources & Benchmarking

● URL & Contentanalysen



WIE FINDE ICH 
MEINE 

SOFTWARE?
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Worauf muss ich überhaupt 

achten, wenn alles so neu ist?

→ Webinare/YouTube

→ LinkedIn

→ Austausch in Foren/Branche

→ Blogs & Newsletter

uvm.

Aller Anfang 
ist schwer



5-Steps to Success
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Bedarfsanalyse

● Ziele definieren
● Funktion 

bestimmen
● Definition 

notwendiger 
KPIs

● Budget 
festlegen

Auswahl Tools & 
Vergleich

Kosten-Nutzen-
Analyse

Testing Feedback & 
Entscheidung

● Recherche evtl. 
passender Tools

● Vergleich nach 
Funktionalität, 
Benutzerfreundl
ichkeit, 
Preis-Leistung, 
Support etc.

● Wie 
unterscheidet 
sich die Leistung, 
bei gleichen 
Kosten?

● Demos 
anfordern

● vergleichbares 
Testing 
durchführen

● Entscheidungsvo
rschlag 
erarbeiten 

● In 
Kommunikation 
mit Tools gehen

● Finale 
Entscheidung 
tätigen



JETZT ZU DEN 
VIER TOOLS
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WELCHES PROBLEM 
LÖST IHR?
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STELL DIR VOR…

19



20



21



22



23





25



26



27



Blick ins Tool
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EINE SCHNELLE 
FRAGE AN
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WELCHES PROBLEM 
LÖST IHR?
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FÜR WEN IST DEIN TOOL DA?
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Einzigartige Datentiefe / Flexibilität

Zahle nur was du brauchst

Verwalte mehrere Brands

Lade Teammitglieder ein

Teile Dashboards mit Externen

Nutze Rohdaten für WL Reports



STELL DIR VOR…
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Dein Kunde kontaktiert dich und du 

musst ASAP aussagefähig sein,

1. wo jener in allen relevanten KI 

Engines steht

2. für welche Queries das 

Unternehmen unsichtbar ist

3. welche Aktionen das 

Unternehmen sichtbar machen

Die Gastro Power 
Agentur 💪🍽



Du benötigst ein Tool, das…

01 …dir innerhalb kürzester Zeit einen genauen Abriss der KI Visibilität ermöglicht.

02 …aufzeigt, welche Prompts für das Kundensegment relevant sind.

03 …dir mit konkreten Todos dabei hilft, Sichtbarkeit zu verbessern

04 …erlaubt negative Einflüsse und Falschinformationen sofort aufzudecken.

05 …dabei auch automatisch erfasst, wo und wie sich alle Marktbegleiter bewegen.
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Blick ins Tool
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“(...) Was mir bei Rankscale 
besonders gefällt ist die Möglichkeit 
die Abfrage meiner definierten 
Prompts & Search Terms sehr 
granular zu steuern. (...)

Daniel Marx, Head of SEO, Kloos.at 

Das sagen echte Kund*innen 



EINE SCHNELLE 
FRAGE AN
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WELCHES PROBLEM 
LÖST IHR?

metrixai.de
40



(Digital) 
PR Manager
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Metrix AI wird genutzt von 

SEO / GEO 
Manager

Brand & 
Marketing 
Manager

Publisher & 
Content Creator



STELL DIR VOR…
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… du bist Blackroll und 

verkaufst u.a. Recovery 

Boots an SportlerInnen. 

Du hast tollen Content und 

weisst schon, dass du eine 

ganz gute Sichtbarkeit in 

KI-Antworten hast. 

Use Case
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Konkret: Bei Gemini hast 

du einen Visibility Score, 

also eine Sichtbarkeit in KI 

Antworten von 15% in den 

letzten 90 Tagen. 

Nur eine Marke hat mehr 

Sichtbarkeit. Alles 

entspannt. 44

Use Case



Use Case
Doch nicht alle aus deiner Zielgruppe sprechen gleich mit der KI. 

Tonalität

Sprachstil

Vorwissen / 
Erfahrung

Intent

Alter 

Promptlänge

Geschlecht
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1 Fragestellung, 2 Dialoge, 6 Antworten 
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Use Case

DIALOG 1
Direkter 

Sprachstil

DIALOG 2
Conversational 

Sprachstil

“Gibt es spezielle Marken oder 

Modelle von Recovery Boots die 

empfohlen werden?”

“Welche Vor- und Nachteile haben 

die Modelle im Vergleich? ”

“Welches Modell hat das beste 

Preis-Leistungs-Verhältnis?”

KI-Antwort 1a

KI-Antwort 2a

KI-Antwort 3a

“Ich suche Recovery Boots. Gibt’s 

Marken, die du besonders 

empfehlen würdest?”

“Kannst du die wichtigsten Vor- 

und Nachteile der verschiedenen 

Modelle vergleichen?”

“Und welches dieser Modell bietet 

denn am meisten fürs Geld? Was 

ist dein Favorit?”

1

2

3

1

2

3

KI-Antwort 1b

KI-Antwort 2b

KI-Antwort 3b



Direkter Sprachstil 

= stabile Sichtbarkeit.
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Use Case

Eingangsfrage  >  1. Nachfrage  >  2. Nachfrage



Direkter Sprachstil 
= stabile Sichtbarkeit.

Conversational Sprachstil
= abnehmende Sichtbarkeit
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Use Case

Eingangsfrage  >  1. Nachfrage  >  2. Nachfrage



Persona ≠ Persona

Dialog ≠ Dialog

Sichtbarkeit ≠ Sichtbarkeit
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Um eine Content- und Digital 
PR-Strategie entwickeln zu können, 
die Kompressionsstiefel in KI 
sichtbar macht, braucht Blackroll 
Insights in 

1. Dialoge, die über mehrere Stufen 
stattfinden und in

2. unterschiedliche Personas 
innerhalb der Zielgruppe.
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Use Case



Du benötigst ein Tool, das…

1. … Insights zu den einzelnen Steps der AI-Dialoge und damit die AI Customer Journey transparent macht.

2. … zeigt, welche Personas du erreichst 

3. … offenlegt, wo deine Website oder wo Publisher/Quellen deine KI-Sichtbarkeit beeinflussen.

4. … dir als günstigste Lösung im Markt genau die GEO-Insights liefert, die du wirklich brauchst.
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Blick ins Tool

metrixai.de
52
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Am besten gefällt mir der Dialogansatz, 
d.h. das Prüfen der Sichtbarkeit im 
Verlauf einer Konversation mit der KI. 
Damit kann gezielt Content nach dem 
Funnelprinzip optimiert werden.

Max, eology GmbH auf OMR Reviews 

Das sagen echte Kund*innen 



EINE SCHNELLE 
FRAGE AN
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WELCHES PROBLEM 
LÖST IHR?



Dafür ist Finseo.ai da

• Ja, Visibilität ist ein Thema und alles steckt in den Kinderschuhen.

• ABER: Die reine Information, ob du sichtbar bist oder nicht, ist wertlos, wenn du 
nicht weißt, welche Aufgaben du daraus ableiten kannst, um deine Sichtbarkeit zu 
verbessern.

• Deshalb: raus aus der Theorie, rein in konkrete Maßnahmen
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http://finseo.ai


Für euch ist Finseo.ai perfekt
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Head of/C-Level SEO-Teams Agenturen
● Was passiert gerade im 

Suchmarkt?

● Wie können wir uns 

heute schon sicher 

aufstellen?

● was muss ich 

eigentlich genau tun, 

um in der KI-Suche 

besser gefunden zu 

werden?

● wie machen wir aus 

der großen Nachfrage 

nach GEO einen 

relevanten 

Business-Case?

http://finseo.ai


STELL DIR VOR…



Stell’ dir vor

Du liest den 152. LinkedIn-Beitrag dazu, dass SEO jetzt final abgelöst wird.

Intern steigt der Druck von oben, dass ihr mit dem Thema endlich vorwärts kommen 

müsst.

Was jetzt?
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Diese 3 Dinge brauchst du in der Praxis

01 Was suchen meine Kunden in der KI?

02 Tauche ich mit meiner Marke in den Antworten auf? 

03 Was muss ich denn eigentlich tun, um in den Antworten aufzutauchen?
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Blick ins Tool
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“Die Zukunft der Suche wird 
KI-gesteuert sein. Mit Finseo.ai 
erhalten wir alle Einblicke um 
sichtbarer zu werden.”
 Johannes Kliesch - CEO | SNOCKS Group

Das sagen echte Kund:innen 



EINE SCHNELLE 
FRAGE AN
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IN A NUTSHELL

Anzahl der
Mitarbeiten-
den

USP

Pricing

● SEO Agenturen
● Inhouse Marketing 

Teams

● Actions
● Topics
● Prompt-Volumen
● Pitch Workspaces

● Prompt-basiert
● Volumen-rabatt
● ab 89 EUR/Monat

● Credit-basiert
● ab 20 EUR/Monat

● Rankscale Scout
● Prompt Research
● Tags & Topics
● Deep Citation & 

Sentiment
● Dashboard Sharing
● Flexibilität

● Genutzt von Consultants, 
Inhouse-Teams und den 
weltgrößten 
Marketingagenturen

● Weekly Plan ab 39 
EUR/Monat

● Daily Plan ab 99 
EUR/Monat

● Rabatt/ Special Offer: 
7 Tage + 1 Monat 
kostenlos mit 
“trymetrixOMR” bis 
zum 31.12.2025

● AI Customer Journey 
durch dialogbasierte 
und 
persona-spezifische 
Insights verstehen

● Für Marketing, SEO, 
PR und Brand 
Manager sowie 
Publisher

● SEO-Teams, 
Agenturen (SEO & 
Full-Service), KMU, 
Freelancer

● konkrete 
Handlungsempfehl-
ungen

● Personas
● Prompt Research
● GA4 Integration & 

Bot-Traffic
● Tracking von 

Shopping
● Agentur-Consulting

● nutzungsbasierte 
Abrechnung für 
Agenturen

● ab 99 EUR/Monat
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FRAGEN WIR LOS! 
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Vielen Dank, dass ihr 
dabei wart! 


